
中国泳镜行业发展深度分析与投资前景预测报告
（2024-2031年）

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com

一、报告简介

观研报告网发布的《中国泳镜行业发展深度分析与投资前景预测报告（2024-2031年）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://www.chinabaogao.com/baogao/202312/680005.html

报告价格：电子版: 8200元    纸介版：8200元    电子和纸介版: 8500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

一、行业相关定义
泳镜是游泳运动中的一种器材，使用时紧扣于眼部，可以在水下看清东西的同时防止泳池水
入眼，因而成了许多游泳爱好者的游泳必备物品，也给游泳运动带来了不少乐趣。泳镜除了
竞速泳镜、平光泳镜、近视泳镜、老花泳镜在功能上区分，好的泳镜还具有高性能防雾、10
0%抗紫外线处理、密封功能，并且对眼睛起到保护、预防伤害的作用。
二、行业发展历程回顾
国内泳镜的发展历程可以追溯到上个世纪，当时大众主要使用玻璃来做泳镜的镜片。随着时
间的推移，有机玻璃逐渐取代了玻璃，成为了主流材料。此外，泳镜的设计也在不断改进中
，比如增加了调节鼻梁、增大了镜片、添加了防雾功能等等。
随着国内外的各种大型比赛的举办，如全国游泳比赛、奥运会等，人们对泳镜的需求越来越
高。同时，泳镜的市场也呈现多元化的趋势，不同品牌、不同功能的泳镜在市场上慢慢形成
了差异化的竞争。例如，一些泳镜增加了防雾和防刮功能，一些泳镜采用了更贴合脸型的材
质和设计，还有一些泳镜采用了高清技术，让游泳者在水中看得更清楚。
近年来，国内泳镜行业也在不断发展和创新。一些国内品牌开始崛起，并逐渐成为了市场上
的主导力量。同时，随着消费者对健康和健身的关注度不断提高，泳镜的需求也在逐渐增加
。未来，国内泳镜行业将继续发展和创新，以满足消费者对高品质、高性能泳镜的需求。
三、行业市场发展现状
1、市场规模
随着人们生活水平的提高和健康意识的增强，游泳成为越来越多人的健身、娱乐方式，从而
推动了泳镜市场的需求增长。 2020年受新冠肺炎疫情影响，居民外出参加游泳等户外体育
活动空间受限，泳镜行业市场规模出现较大下滑。后疫情时代，伴随着全民运动和疫情防控
的全面放开，截止2022年中国泳镜行业市场规模已增加至58.56亿元，具体如下：

资料来源：观研天下数据中心整理
随着中国人均可支配收入及消费水平的提高，国内泳镜消费者更多追求泳镜功能升级、款式
多样,为泳镜消费市场奠定坚实的基础。此外,不断完善的体育政策在泳镜企业生产、游泳基
础设施建设等环节发挥鼓励、支持、促进作用,推动泳镜消费行业的持续发展。未来，中国
游泳行业消费群体进一步扩大,公共游泳基础设施建设不断完善，国内泳镜行业将稳步增长,
预计2030年中国泳镜市场规模将进一步达到73.77亿元。
2、供应情况
近年来，随着消费者对游泳眼镜需求的增加，中国游泳眼镜行业供给能力不断增强。同时，
中国游泳眼镜行业的生产技术已经达到了世界先进水平，发展出了抗污染、抗UV、抗紫外
线等先进技术。截止2022年我国泳镜产量为3.18亿副，具体如下：
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资料来源：观研天下数据中心整理
3、需求情况
随着人们健康意识的提高和游泳运动的普及，泳镜的需求量不断增长。截止2022年国内泳
镜销量为1.77亿副，具体如下：

资料来源：观研天下数据中心整理
国家有关政策鼓励体育发展,游泳作为体育运动的一项,有助于形体塑造和锻炼呼吸系统,逐渐
受到广大游泳爱好者欢迎。随着居民生活水平的提高，大众消费者有能力购买更具功能性的
泳镜产品。除了近年常规的近视泳镜、老花泳镜外，还包括防辐射泳镜、防雾泳镜等新型泳
镜,满足游泳消费者的多样化需求。未来,游泳人群将不断扩大,大众游泳泳镜市场进一步发展
。
四、行业细分市场分析
1、休闲泳镜
普通的休闲泳镜拥有较大的镜片、镜框和胶圈，与此同时，在水中阻力也大。胜在价格低廉
，戴着也算贴合脸部，大众消费人群分布更为宽泛。截止2022年我国休闲运动眼镜市场规
模为47.61亿元，具体如下：

资料来源：观研天下数据中心整理
2、竞速泳镜
国内泳镜呈现专业化趋势,游泳运动使用的竞技泳镜也逐渐流行。游泳爱好者效仿竞技游泳
运动员追求游泳设备的优化，将进一步推动专业泳镜市场发展。近年来，经过一些运动赛事
品牌推广活动的宣传如游泳明星代言等，引发模仿热潮，更为专业的泳镜产品逐渐为大众游
泳市场所接纳。2022年我国竞技泳镜市场那个规模为10.95亿元，具体如下：

资料来源：观研天下数据中心整理
五、行业竞争格局分析
经过十年的快速发展，中国泳镜制造企业在数量和规模上均呈现快速增长趋势。但近年来，
受制于成本持续上涨、增长方式遇到瓶颈以及库存压力变大等内外部因素的影响，增速逐步
放缓。随着我国经济水平的不断提升，劳动力成本的不断上扬，销售渠道的成本不断增加，
同时又受国际经济环境、原材料价格增加、出口压力递增等因素的影响，泳镜制造业的竞争
愈加激烈。
中国泳镜行业主要品牌 序号 企业名称 简介 1 阿瑞娜/Arena arena诞生于1973年，法国。那
富有创意，象征着荣耀的菱形标志，从此活跃于世界泳坛，被爱好游泳及冲浪等水上运动的
大众铭记于心。越来越多的世界顶尖级选手，选穿着阿瑞娜（arena)泳装参赛，在各种世界
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性赛事上取得奖牌，无数次打破纪录，超越宗教与政治、国界、种族，把更高、更远、更快
的奥林匹克精神带向更广泛的领域。随着人们健康意识的提高，休闲热等时代潮流的兴起，
游泳内容变得更加多样化。经过多年发展阿瑞娜（arena)将最新的科技成果投入到泳装面料
和剪裁等各方面，每年推陈出新，不仅满足与泳装及其它水上运动项目，并逐渐向整个运动
市场发展，开发出更多供平时休闲及健身时就能穿着时尚T-shirt、健身服、瑜伽服、运动服
系列。在中国阿瑞娜(arena)冠名赞助了国内顶级游泳队上海阿瑞娜队，2010年11月开始更
是成为中国国家游泳队指定泳衣赞助商。阿瑞娜(arena)这个国际品牌不只把游泳带给竞技
场中的选手，并且也将把它延伸到更广泛的运动理念中，带给爱好运动及时尚的大众。阿瑞
娜（arena）就是这样一个不断挑战极限，力争第一，无论在竞技场还是世界各地的时尚舞
台，始终追随着新纪录的诞生和对最先进面料性能的研制，引领着世界泳装的潮流先锋。阿
瑞娜泳镜则注重时尚和流线型的外观，通常采用更具创意和时尚感的设计，适合追求时尚和
个性的游泳者。 2 李宁 李宁公司拥有完善的品牌营销、研发、设计、制造、经销及销售能
力，以经营李宁品牌专业及休闲运动鞋、服装、器材和配件产品为主，已在中国建立庞大的
零售分销网络和供应链管理体系，并持续加码电商阵地、构建电商生态。李宁公司采取“单
品牌、多品类、多渠道”的发展策略，聚焦篮球、跑步、健身、羽毛球及运动生活五大核心
品类。品牌深挖产品的核心竞争力，继续强化品牌的专业运动属性，加大力度投入于运动科
技研发及产品性能优化，强化产品口碑。同时，积极展示富有创造力的品牌形象，精准捕捉
并提炼潮流元素。除核心品牌李宁牌之外，李宁公司同时还生产、开发、推广、分销及销售
多个其他品牌的体育产品，包括红双喜乒乓球产品、AIGLE（艾高）户外运动用品、Danski
n舞蹈和瑜伽时尚健身产品、Kason（凯胜）羽毛球产品。泳镜产品中，李宁泳镜有高清防
雾近视大框游泳眼镜等。 3 匹克 匹克，创立于1989年，总部地处于中国福建省泉州市，主
要从事匹克"PEAK"品牌体育运动产品设计、开发、制造、分销及推广(包括运动鞋、服装及
配件)，已有近三十年的专业研发、制造和销售经验。匹克在中国的零售网点达5000多家，
在海外拥有100多个经销商、1000多个经销网点，建立起产销结合的国际品牌运营体系，业
务遍及欧、美、亚、非、澳五大洲100多个国家和地区。 4 361° 361°集团是一家综合性体
育用品公司，成立于2003年，并于2009年在香港成功上市。作为中国领先的体育用品公司
之一，361°集团旗下拥有运动、儿童、海外事业中心及电子商务中心四大板块。361是中国
游泳队赞助商，泳镜价格性价比较高。361°秉持“专业运动驱动品牌，运动潮流驱动生意”的
双驱动策略，围绕跑步、篮球、综训和运动潮流等核心品类持续深耕，以创新驱动产品升级
。在专业方面，2021年签约国际篮球巨星斯宾瑟·丁威迪，再次加码篮球市场，并为阿隆·戈
登、可兰白克·马坎、徐灿、李子成等运动员提供专业运动装备。同时发力运动潮流市场，
先后签约龚俊、王安宇等娱乐明星，以#我是东方未来#的品牌态度对话年轻族群，持续推动
品牌升级。除此之外，361°积极把握新兴消费趋势，持续探索IP营销新玩法，先后与高达、
乐事、三体、KAKAO
FRIENDS及FATKO等知名IP进行合作，获得了业界及消费者的广泛认可。 5
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拓胜/TOSWIM成立于2014年，国内专为游泳爱好者而生的游泳装备品牌，专注游泳用品的
研发与设计，倡导健康便捷和有乐趣的游泳体验，主要产品涵盖泳帽/泳镜/泳装/泳包等拓胜
是一个生产专业游泳装备的公司，并提供O20的定制服务，由拓胜(香港)国际有限公司与国
内知名游泳装备代理商一泳情深(北京)商贸有限公司联合运营。TOSWIM是一泳情深(北京)
商贸有限公司旗下的游泳品牌，始创于2014年，是吸水巾品类的市场引军者。2015年12月
，TOSWIM与台湾巍揚达成战略合作伙伴关系，确保TOSWIM专业游泳镜工艺品质处于领
先水平。2016年5月，与日本包装企业TENTAC达成战略合作伙伴关系，并于同年10月，推
出泳镜侠紫外线探测器并量产成功。2017年1月，与泳装生产集团FWKK福华根记建立战略
合作伙伴关系，确保TOSWIM泳装品质处于世界水平。同年5月，泳镜侠进课堂，TOSWIM
千校计划推进成功，并与清华大学签订3年战略合作协议，成为清华大学泳具战略合作伙伴
。11月，TOSWIM与美国MOOV.INC建立战略合作伙伴关系。2018年2月，TOSWIM新零
售体验门店正式落成，开始了TOSWIM新零售全渠道的布局。2018年3月，TOSWIM成为入
驻京东智慧门店以及京东无人超市的游泳品牌。 6 Speedo速比涛 Speedo速比涛是一家始
于1928年的泳衣制造公司，专注于泳衣、泳镜等游泳运动用品的生产。他们设计的泳镜不
仅具有优质的材质和先进的技术，而且非常贴合人体工学原理，能够提供更准确的泳姿矫正
和减少反光。速比涛的泳镜设计简约大气，适用于各种游泳运动，是专业游泳运动爱好者的
首选品牌。 7 SABLE黑貂牌 公司始于1981年，游泳镜知名品牌，运动光学眼镜品牌，专业
从事游泳运动项目周边产品的研发生产和销售的企业，产品包含近视产品/平光产品/潜水系
列/运动眼镜等。SABLE黑貂牌的目标是专业的运动光学眼镜品牌。“运动光学眼镜”是一种
能在不同的环境介质中，提供运动者护目及矫正，并且还能满足不同运动功能需求的眼镜。
黑貂品牌定位：黑貂以科技研发为基础，提供各类运动者在不同的环境介质中运动时，满足
运动及视光学的需求。并可即时选配取得的运动光学眼镜产品。 8 佑游/YOUYOU 公司成立
于2000年，是一家集设计、生产、销售于一体的公司，现有员工二百余人。青岛佑游服饰
有限公司经销批发的泳衣、泳裤、泳帽、游泳用品品种齐全、价格合理，畅销消费者市场，
在消费者当中享有较高的地位，公司与多家零售商和代理商建立了长期稳定的合作关系。9
洲克/ZOKE 东莞横沥天秀塑胶五金玩具制品厂成立于 1996 年 12 月 19 日，注册资本为
688.46 万港币，天秀塑胶五金玩具制品厂是一家大型港资企业，主要从事泳镜，
潜水镜，蛙鞋呼吸管，泳衣，潜水衣，水上玩具及毛绒玩具，塑胶玩具的开发及
生产与销售。10水川/WaterTime潜水用品、游泳用品知名品牌，是一家专注潜水运动类产
品的研发、设计、生产和销售。旗下产品有连体泳衣、游泳裤、游泳镜、硅胶泳帽、吸水巾
、潜水服、泳衣等。
资料来源：观研天下数据中心整理（WWTQ）

注：上述信息仅作参考，具体内容请以报告正文为准。
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观研报告网发布的《中国泳镜行业发展深度分析与投资前景预测报告（2024-2031年）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。

行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
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