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威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

一、集成吊顶行业概述
集成吊顶属于装修装饰材料行业，主要用于住宅装修。传统吊顶通常采用石膏板、PVC板等
材料加铺防水层、吸音材料。集成吊顶是通过模块化设计将吊顶基板与功能电器融合形成的
一体化吊顶产品，通常由基础模块、功能模块及辅助模块组成。基础模块为相同规格的装饰
基板，是实现整体设计风格的载体；功能模块包括功能电器、面板及连接件等；辅助模块包
括吊杆、龙骨、修边条等，组成支撑架构。与传统的吊顶相比，集成吊顶易于装拆、清洗维
修、增减功能电器，整体美观度也更高。
集成吊顶和传统吊顶的对比 - 集成吊顶 传统吊顶 安装维护
吊顶、取暖、换气、照明一次性安装，容易清洗、维修、更换
用户需分步购买安装，安装过程复杂，不易清洗、拆卸 美观
吊顶、取暖、换气、照明一体化、平面化，满足个性化家居设计需求
吊顶与各电器部件装好后，显得凌乱 实用 可个性化调整电器位置或增减电器；防火防潮
电器位置固定，安装后难以调换电器位置或增减电器；容易受潮氧化 安全
强弱电分离，各电器部件布线独立，使用安全有保障
热电分布集中，容易导致电线、电子部件老化，存在安全隐患
资料来源：观研天下数据中心整理
集成吊顶行业从2004年开始兴起，并由于它们相对传统吊顶的优势而不断发展壮大。早期
集成吊顶主要用于对吊顶模块化需求较高的厨房和卫生间场景，后逐步延展到住宅其他空间
，近年来进一步衍生出对全屋吊顶集成化的顶墙集成模式的需求。随着集成吊顶应用范围扩
大和消费者对生活品质的要求上升，消费者对集成吊顶的外观设计、整体风格规划等方面提
出了较高要求，集成吊顶在家庭装修中的运用从功能性为主逐渐向装饰性过渡。

资料来源：观研天下整理
二、集成吊顶渗透率提升潜力大，行业成长可期
1、政策推动，集成吊顶迎来黄金发展期
集成吊顶这一概念在2004年萌生，而友邦公司则在2005年首次提出并开始对其进行研发与
销售，然而，行业在早期的发展确实受到了多方面的制约，导致整体发展步伐相对缓慢。
1）行业内部因素：市场准入门槛低，进入企业良莠不齐，导致行业在营销、产品、价格等
方面同质化严重，竞争压力较大；2）市场需求因素：吊顶行业的市场认知度不高，消费者
对集成吊顶产品的了解程度有限，导致市场需求相对较小；3）技术创新因素：集成吊顶产
品的核心技术主要依赖于进口，国内企业在技术研发和创新方面相对较弱，导致产品更新换
代速度较慢，难以满足市场的多样化需求；4）产业政策因素：尽管国家对建筑业给予了一
定的政策支持，但对于集成吊顶这一细分行业的具体政策支持力度相对较小。
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我国及部分省市集成吊顶行业相关政策 发布时间 发布部门 政策名称 主要内容 国家级
2021年10月 中共中央办公厅 关于推动城乡建设绿色发展的意见 大力发展装配式建筑，重
点推动钢结构装配式住宅建设，不断提升构件标准化水平，推动形成完整产业链，推动智能
建造和建筑工业化协同发展。 国家级 2021年10月 国务院 2030年前碳达峰行动方案 推广绿
色低碳建材和绿色建造方式，加快推进新型建筑工业化，大力发展装配式建筑，推广钢结构
住宅，推动建材循环利用，强化绿色设计和绿色施工管理。 国家级 2023年2月
中共中央、国务院 质量强国建设纲要 鼓励企业建立装配式建筑部品部件生产、施工、安装
全生命周期质量控制体系，推行装配式建筑部品部件驻厂监造。 省级 2020年12月 贵州省
关于加快推进成品住宅建设的指导意见 推进建筑工业化，推广装配式装修。大力推进建筑
工业专业化、标准化、规模化、信息化生产，积极推广标准化、集成化、模块化的装修模式
，促进整体厨卫、轻质隔墙等材料、集成吊顶和设备管线集成化技术的应用，提高装配化装
修水平，提升环境和住宅装修质量。 省级 2023年5月 广西壮族自治区
广西贯彻落实〈质量强国建设纲要〉实施方案 推进装配式建筑重大关键技术及其标准研究
，建立装配式建筑部品部件全生命周期质量控制体系，推行装配式建筑部品部件驻厂监造。
省级 2023年7月 江西省
江西省制造业重点产业链现代化建设“1269”行动计划（2023-2026年）以九江、上饶、赣州
、宜春、萍乡为重点，依托链主和龙头骨干企业，推动水泥产业链向骨料、商混、装配式建
筑等进行“垂直一体化”扩张，形成“砂石骨料+水泥制造+预拌混凝土（预拌砂浆）+装配式建
筑部品部件”全产业链发展。 省级 2023年7月 山西省 关于促进企业技术改造的实施意见
建材产业扩大装配式建筑部品部件等绿色建材供给。 省级 2023年7月 北京市
关于进一步推动首都高质量发展取得新突破的行动方案（2023—2025年）
积极推广超低能耗建筑，加快发展装配式建筑。 省级 2023年8月 广东省
广东省扩大内需战略实施方案 大力发展装配式建筑，积极推广钢结构住宅。
资料来源：观研天下整理
直到2008、2009年，随着国内房地产市场的蓬勃发展，集成吊顶行业才真正迎来了高速发
展的时期，这段时期，众多集成吊顶品牌在销量和企业规模上均创下了历史新高。近年来，
在国家对精装修、绿色建筑及装配式建筑等政策的推动下，集成吊顶这类家装集成化产品更
是迎来了快速发展的黄金时期。数据显示，2017-2023年，我国集成吊顶行业规模从138亿
元增长至300亿元，年复合增长率达到了14%。同时，集成吊顶在厨卫领域的渗透率也有了
显著提升，由16%提升至22%；客卧的集成吊顶渗透率由8%提升至14%。尽管目前集成吊
顶主要应用于厨房和卫生间，但在未来，随着消费者对居住环境舒适度和家装便利性需求的
提高，集成吊顶有望在客厅、卧室等更多场景得到广泛应用，这一趋势将进一步推动集成吊
顶的普及，使得行业规模持续扩大。

资料来源：观研天下整理
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资料来源：观研天下整理
2、二次装修有望支撑集成吊顶行业持续增长
集成吊顶属于装修装饰材料行业，主要用于住宅装修，而住宅装修市场与房地产市场存在密
切关联。在国家大力调控下，新建建筑的速度目前已有所放缓，特别是沿海城市，这对集成
吊顶业来说，下游的萎缩将直接对集成吊顶市场造成或大或小的影响。
然而，尽管新房市场面临压力，但二手房和二次装修市场却为集成吊顶行业提供了巨大的商
机。随着时间的推移，原有的住宅装修逐渐老旧，需要进行翻新或重新装修。根据统计数据
，国外有60%的装修需求来源于二手房和二次装修市场。在我国，这一比例也呈现出不断增
长的趋势，特别是北京等大城市，二手房和二次装修市场的规模已经达到了近40%。此外，
随着人们生活水平的提高和审美观念的改变，许多业主在居住几年后都会有二次装修的需求
，这意味着集成吊顶在二次装修市场中的需求量将会持续增长。
根据奥维云网监测数据，从总体规模看，2021年住宅装修市场（新房+保障房+二手房+老房
）供给总规模约为2131万套，2022年市场总规模约2280万套，远期预计2025年国内住宅装
修总量将接近2438万套，总体规模稳中有增，未来或仍有规模量级的市场机会。从结构看
，虽然新房市场（精装修+毛坯）规模后续增幅放缓，年度规模相对平稳，但家装市场（老
房+二手房）需求规模递增态势明显，2022年家装规模约1201万套，远期2025年家装市场
规模约1504万套。预计未来几年内，存量房的二次装修有望成为集成吊顶行业需求的重要
组成部分。因此，集成吊顶企业需要密切关注市场动态，加强产品研发和创新，以满足消费
者不断变化的需求，并抓住这一市场机遇实现持续发展。

资料来源：观研天下整理
3、公装领域未来有望成为集成吊顶行业新的增长点
公装领域作为集成吊顶行业的下游重要应用领域，正逐渐受到关注。目前，公装领域仍主要
依赖于传统的石膏板、PVC板、铝扣板等传统吊顶材料。然而，随着技术的进步和规模化生
产的推动，集成吊顶企业已经能够制造出成本可控且具有竞争力的公装产品。
集成吊顶在公装领域的应用具有明显的优势。相较于传统吊顶材料，集成吊顶在便捷性、美
观度、耐用性和功能性等方面都有显著提升。因此，集成吊顶产品在酒店、写字楼、地铁、
机场等公装领域的推广和应用趋势愈发明显。考虑到各大集成吊顶企业对新型产品的研发进
展以及国家对全建筑行业集成材料应用的支持，未来公装领域有望成为集成吊顶行业的另一
主力增长点。然而，与家装领域相比，公装领域的推广速度可能会稍慢一些，因为涉及到更
多的因素和更复杂的场景。
假设家装与公装行业集成吊顶的渗透率以每年1.5%的速度增长，这意味着在未来几年内，
集成吊顶在家装和公装领域的应用将逐渐普及，为行业的发展带来持续的动力。
观研天下分析师观点：随着消费观念的升级，人们对于个性化家居的需求不断增长。同时，
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城市中小户型住房的增加，促使人们更加关注空间利用率，此外，精装修房数量的增加等因
素也影响着吊顶行业的未来发展。这些趋势表明，整体定制吊顶的需求将会持续增加，为吊
顶行业带来新的发展机遇。
三、集成吊顶行业集中度较低，中小企业面临巨大生存压力
集成吊顶行业在建材领域中拥有几乎最低的准入门槛，使得家庭作坊式生产和季节性生产等
都能轻松开展；在行业政策方面，政府并未进行过多的控制，这为集成吊顶行业带来了巨大
的市场空间。同时，较低的准入门槛迅速吸引了大量的市场进入者，一时间涌现出众多新兴
品牌。据统计，当前集成吊顶行业的总企业数已超过1000家。
然而，当前集成吊顶行业内大部分企业的规模偏小，这些企业通常只能生产集成吊顶中的扣
板和辅件，而不具备生产功能模块的主机设备的能力，甚至存在一些“前店后厂”的作坊式企
业，它们在没有建立自有品牌和稳定销售渠道的情况下，难以迅速提升产品的市场竞争力和
影响力，这些企业往往只能依靠低价策略在低端市场占据一席之地，而低端市场的竞争环境
尤为激烈，生存空间相对较小。相比之下，以奥普家居、友邦吊顶、法狮龙为代表的行业领
先企业具备强大的产品研发和设计能力、品牌影响力以及销售网络，这些企业在行业中占据
了重要的地位，并持续推动着行业的发展。
根据友邦吊顶、奥普家居、法狮龙披露的集成吊顶收入数据，2021年友邦、奥普、法狮龙
在集成吊顶行业的市场份额分别为7%、6%、5%。这一数据表明，尽管市场上存在大量企
业，但市场份额主要集中在少数几家领先企业手中。

资料来源：观研天下整理
我国集成吊顶行业企业情况
公司简称
成立时间
竞争优势
友邦吊顶（002718）
2007年
品牌优势：公司自成立以来专注于集成吊顶及相关领域产品的设计、研发、生产及销售。经
过多年精心耕耘,“友邦”品牌凭借着优秀的产品品质,在集成吊顶行业已建立了较高的知名度
和美誉度,在消费者中拥有较高的口碑。“友邦”品牌先后荣获“浙江省知名商号”、“浙江省名牌
产品”等多项荣誉。
销售服务网络优势：经过多年努力,公司已形成布局完整的多元化销售渠道,专卖渠道销售网
络覆盖全国一、二线城市和东部沿海地区三线、四线城市,成为业内在销售网络覆盖、经营
面积、专业设计人员和服务人员及专卖店单店销售等方面领先的企业。
法狮龙（605318）
2007年
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品牌优势：“FSILON法狮龙”品牌在消费者中拥有较高口碑,入选“杭州2022年亚运会官方吊顶
供应商”是行业唯一入选的品牌。曾荣获“品牌中国金谱奖集成吊顶行业领袖品牌”、“浙江名
牌产品”、“浙江省著名商标”等多项荣誉。
设计研发优势：公司设立有专门的研发技术中心,下设模块、二级顶研发开发部、产品标准
化及试样部、墙面研发部、电器研发部、晾衣架、灯具研发部、电子研发部,负责公司现有
产品的工艺改进和新产品的研发工作。
奥普家居（603551）
2004年
销售优势：奥普的销售服务体系,线下覆盖了全国794个大中小城市,近15000个有效网点;线
上覆盖天猫、京东等,确保全国用户都能获得便捷服务。
生产优势：在产品生产阶段,奥普拥有杭州、嘉兴、成都、中山四大生产基地,厂房总面积24.
7万方。
研发优势：为提升产品性能和品质,奥普斥巨资成立奥普研究院,现拥有160多位博士、硕士
人才,在科技创新、智能应用、材料革新等多维度全方位进行研发试验,累计获得537项国家
专利。
浙江美尔凯特智能厨卫股份有限公司
2006年
专利优势：公司迄今为止已获得248项专利。
设计优势：公司以出色的工业设计实力，斩获了红点、if、G-
MARK、金点等多项设计界国际大奖。
浙江奥华电气有限公司
1999年
专利优势：公司拥有164项集成吊顶行业外观专利技术，国家发明专利5项，实用新型专利3
4项。
资质优势：公司被认定为“浙江省专利示范企业”、”省级高新技术企业研究开发中心”、先后
获得 “浙江制造” 及IQNET国际互认证书的企业，同时被授权可以使用浙江制造的”品”字标。
佛山市巴迪斯新型建材有限公司
1992年
规模优势：公司目前已在全球48国，900个城市拥有1300多家品牌专卖店，全球6000万家
庭的品质选择。
品牌优势：公司拥有“巴迪斯”、“Bardiss” 等品牌。
资料来源：公司资料、观研天下整理
从企业业绩来看，2023年前三季度友邦吊顶营业收入为7.13亿元，同比增长1.60%，归母净
利润为7079.76万元，同比下降24.97%；法狮龙营业收入为4.76亿元，同比下降3.14%，归
母净利润为2045.12万元，同比增长28.41%；奥普家居营业收入为13.71亿元，同比增长7.6
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0%，归母净利润为2.17亿元，同比增长32.98%。
2023年前三季度我国集成吊顶行业上市企业营业收入情况 公司简称 营业收入 同比增长
归母净利润 同比增长 友邦吊顶（002718） 7.13亿元 1.60% 7079.76万元 -24.97%
法狮龙（605318） 4.76亿元 -3.14% 2045.12万元 28.41% 奥普家居（603551） 13.71亿元
7.60% 2.17亿元 32.98%
资料来源：公司资料、观研天下整理
近年来，原材料价格的持续上涨、工人工资涨幅超过CPI、外来企业的竞争压力以及市场竞
争的加剧，使得丧失成本优势的中小型吊顶企业面临巨大的压力，这些企业逐渐失去了竞争
优势，生存空间受到严重挤压。展望未来，随着集成吊顶头部企业的品牌影响力和销售覆盖
面持续扩大，以及安装服务能力的不断提升，行业格局有望逐步走向集中，中小型吊顶企业
若无法跟上这一趋势，将面临更大的生存挑战。
观研天下分析师观点：当前集成吊顶行业在市场布局上呈现出一线品牌占据一二线城市，而
二三线品牌则瞄准三四线城镇及农村的趋势，这种差异化的市场策略有助于避免激烈竞争，
实现市场共生。对于集体“过冬”的集成吊顶市场来说，这种共生发展来说，未必不是一件“双
赢”的结果。
四、集成吊顶渗透率稳步提升，带动龙骨吊顶用铝需求激增
龙骨作为装修吊顶中的核心组成部分，其材料的选用对于吊顶的质量和性能具有至关重要的
影响。根据所使用的材料，龙骨主要可以分为木龙骨、轻钢龙骨、铝合金龙骨和三角龙骨等
类型。早期，木龙骨在市场上占据一定的地位，然而，由于其强度较低、易燃和易受潮霉变
等缺点，限制了其大规模应用。随着技术的发展和需求的升级，轻钢龙骨逐渐成为市场主流
，轻钢龙骨是由镀锌钢板经过剪裁、冷弯、滚轧、冲压等工艺制成的薄壁型钢。相较于木龙
骨，轻钢龙骨具有更高的强度、耐火性和耐潮湿性能，这使得它在公共场合、住宅厨卫等对
安全和稳定性要求较高的场合得到广泛应用。虽然铝合金龙骨在性价比上略逊于轻钢龙骨，
但由于其优良的耐腐蚀性和美观度，它在某些特定场合仍具有一定的市场，不过，由于竞争
激烈，目前铝合金龙骨的市场份额相对较低。
随着集成吊顶渗透率的稳步提升，龙骨吊顶用铝的增速十分显著，预计到2025年，龙骨吊
顶用铝量将达到296万吨，对应的工业硅用量约为1.48万吨。从2022年到2025年，铝的复合
年增长率（CAGR）预计为9.26%。对于集成吊顶的模块，其规格一般为300*300毫米，面
积约为0.99平方米，厚度为0.8毫米。根据铝的比重为2700kg/m�，可以计算出每一片模块的
重量约为1.6kg，这一重量对于吊顶的整体承载力和稳定性起着关键作用。
2021-2025年龙骨吊顶用铝量 - 2021 2022 2023E 2024E 2025E 新增竣工面积:商业营业
8718 6800 6868 6936 7006 YOY 1.13% -23.50% 0.80% 0.50% 0.20%
新增竣工面积:办公楼 3376 2650 2915 3148 3369 YOY 10.99% -21.50% 10.00% 8.00%
7.00% 新增竣工面积:住宅 73016 59873 65861 71129 76109 YOY 10.78% -18.00%
10.00% 8.00% 7.00% 新增竣工总面积(万平方米) 85110 69323 75643 81214 86483 YOY
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9.72% -18.55% 9.12% 7.36% 6.49% 集成吊顶渗透率 13.08% 14.58% 16.08% 17.58%
19.08% 集成吊顶需求量(亿片) 21.45 18 20 21 23 铝扣板渗透率 60.00% 60.00% 60.00%
60.00% 60.00% 单位集成吊顶用铝(kg/片) 2.14 2.14 2.14 2.14 2.14 龙骨吊顶总用铝 275
228 252 275 297 龙骨吊顶总用硅 1.38 1.14 1.26 1.37 1.49 YOY - -17.33% 10.75% 8.97%
8.08%
资料来源：奥维云网、观研天下数据中心整理
总体而言，龙骨材料的选择对于吊顶的质量和性能至关重要，在集成吊顶行业的发展过程中
，不同类型的龙骨材料都有其特定的应用场景和市场空间。企业需要密切关注市场动态和技
术发展，不断进行产品创新和升级，以满足消费者对于吊顶的安全性、美观性和耐久性的需
求。（LZC、XD）
注：上述信息仅作参考，具体内容请以报告正文为准。
观研报告网发布的《中国集成吊顶行业发展趋势研究与未来投资预测报告（2024-2031年）
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。
行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
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四、公司优势分析
第四节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
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一、企业概况
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第七节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第八节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第十节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
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四、公司优势分析

第十二章 2024-2031年中国集成吊顶行业发展前景分析与预测
第一节中国集成吊顶行业未来发展前景分析
一、集成吊顶行业国内投资环境分析
二、中国集成吊顶行业市场机会分析
三、中国集成吊顶行业投资增速预测
第二节中国集成吊顶行业未来发展趋势预测
第三节中国集成吊顶行业规模发展预测
一、中国集成吊顶行业市场规模预测
二、中国集成吊顶行业市场规模增速预测
三、中国集成吊顶行业产值规模预测
四、中国集成吊顶行业产值增速预测
五、中国集成吊顶行业供需情况预测
第四节中国集成吊顶行业盈利走势预测

第十三章 2024-2031年中国集成吊顶行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国集成吊顶行业进入壁垒分析
一、集成吊顶行业资金壁垒分析
二、集成吊顶行业技术壁垒分析
三、集成吊顶行业人才壁垒分析
四、集成吊顶行业品牌壁垒分析
五、集成吊顶行业其他壁垒分析
第二节集成吊顶行业风险分析
一、集成吊顶行业宏观环境风险
二、集成吊顶行业技术风险
三、集成吊顶行业竞争风险
四、集成吊顶行业其他风险
第三节中国集成吊顶行业存在的问题
第四节中国集成吊顶行业解决问题的策略分析

第十四章 2024-2031年中国集成吊顶行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国集成吊顶行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
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第二节中国集成吊顶行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节集成吊顶行业营销策略分析
一、集成吊顶行业产品策略
二、集成吊顶行业定价策略
三、集成吊顶行业渠道策略
四、集成吊顶行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议
图表详见报告正文······

详细请访问：https://www.chinabaogao.com/baogao/202401/687668.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

{$url}
http://www.tcpdf.org

